Вопросы к экзамену по дисциплине

 «История и теория медиа: новые медиа»

направление 42.04.05 Медиакоммуникации

программа «Новые медиа и бизнес коммуникации»

1. Основные понятия и предмет истории и теории медиа. 

2. Медиа и массовая коммуникация, СМИ и СМК.

3. Индустрия медиа. Экономическое и политическое развитие общества и медиаизменения. 

4. Медианосители и государственное устройство. Медиа и эволюция экономического развития. 

5. Развитие медиа в политическом контексте.

6. Типы медианосителей в истории развития общества (книга, телеграф, телефон, фотография и фонография).

7. Кино, телевидение и радио как составляющие медиаиндустрии. 

8. Интернет и новые средства коммуникации: основные совремнные медиатренды.
9. СМК как фактор искусственно сформированного социального согласия. Г. Маркузе: «одномерный человек» и общество потребления.
10. Классификация теорий медиа  с точки зрения инструментария. 

11. Классификация теорий с точки зрения объектов исследования. 

12. Типология теорий медиа по предметно-временному основанию. 

13. Нормативные теории медиа. 

14. Марксистская критика медиа: Бела Балаш, Вальтер Беньямин, Бертольд Брехт и др.

15. Франкфуртская школа медиа: Теодор Адорно, Макс Хоркхаймер.  

16. Систематические теории медиа  Канадская школа: Гарольд Иннис и Маршалл Маклюэн, 

17. Философия медиа. Жан Бодрийяр,  Никлас Луман.

18. Становление и развитие новых медиа. 
19. Характеристики новых медиа.
20. Классификация новых медиа. Достоинства и недостатки в формировании коммуникаций. 

21. Социальные медиа: классификация и тенденции развития.

22. Аудитория и инструменты  новых медиа. 

23. Социальные теории медиа. Сетевое общество М. Кастельса.
24. Ключевые понятия и принципы культуры Web 2.0 и Web 3.0, их реализация в Интернет-сервисах, сайтах, популярных практиках.

25. Блоги и видеоблоги. Социальные, культурные и политические следствия популярности сетевых дневников.
